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二、说明、目录、图表目录

        牛羊肉是牛肉和羊肉的统称，分别为牛肢解品和羊肢解品。牛羊肉营养价值丰富。相比

于猪肉而言，牛羊肉的蛋白质含量高，脂肪和胆固醇含量较低，组成更接近人体需要，容易

消化吸收，能提高机体抗病能力。  

       牛羊肉营养价值丰富。相比于猪肉而言，牛羊肉的蛋白质含量高，脂肪和胆固醇含量较低

，组成更接近人体需要，容易消化吸收，能提高机体抗病能力。目前，牛羊肉已经成为我国

主要肉类食品之一。

       目前市场上牛羊肉供应主要由国内、进口、走私三部分组成。我国牛羊肉消费主要由国内

产量满足，但近年来由于养殖成本、价格差异等原因，进口牛羊肉量增长较快，但整体占比

仍偏低。此外，由于国内外牛羊肉价差巨大，走私牛羊肉有暴利可图，不少走私牛羊肉流入

我国市场，走私牛羊肉约占国内牛羊肉总供应量的30%左右。

       随着生活水平的提高和对健康饮食的追求，人们的肉食消费结构逐渐发生转变，近几年，

牛羊肉的消费比例明显上升。但与庞大的市场需求不相称的是供应严重不足，于是，进口牛

羊肉顺势进入中国。此外，互联网劲风也吹到了传统的牛羊肉行业，一批新进者和思维开阔

者加入到牛羊肉互联网化的阵营，为这个传统行业注入了新鲜血液。

       随着国内生产成本上升、行业竞争加剧，国内有实力的肉企纷纷开始布局海外市场，通过

海外并购获得海外优质低价的原材料、先进的生产技术和管理经验，提升企业竞争力。同时

，&ldquo;资本输出会带动品牌输出，中国肉企对海外牛羊肉企业的并购，有利于提高其品牌

在海外市场的知名度，推进企业国际化进程&rdquo;。2011-2016年美国牛肉产量：千吨资料来

源：公开资料、中企顾问网整理2011-2016年美国牛肉销量：千吨资料来源：公开资料、中企

顾问网整理

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国牛羊肉行业市场调研与发展前景研究报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，

结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内

企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投

资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       中企顾问网中企顾问网是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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